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Publicistica ofera un spatiu generos prin care, de la
debut pana la consacrare, un scriitor isi prezinta cititorilor
creatia sa. Presa literara sustine, pe langad publicarea
productiilor literare ale scriitorilor si nsemnarile criticii
literare. Mircea Eliade (n. 13 martie 1907 la Bucuresti — d.
22 aprilie 1986 la Chicago, Statele Unite ale Americii) este
o personalitate de exceptie a culturii romane §i universale.
Opera sa de istoric al religiilor, scriitor de fictiune, filosof
si profesor roman la Universitatea din Chicago, cuprinde
peste 80 de volume — la care se adauga jurnalele sale intime
si manuscrisele inedite.

Autoarea volumului — Viviana Poclid Dehelean,
cercetator stiintific al Academiei Romane, Filiala Timisoara

- Publicistica lui Mircea Eliade si optiunile ,, Tinerei
Generatii”, prefateaza cartea sa cu un Motto: ,,... sunt de
parere ca noi, ca produse ale lumii moderne suntem condamnati sd primim orice revelatie prin
intermediul culturii. Numai prin intermediul formelor si structurilor culturale ne mai putem intoarce
la surse, numai prin carti mai putem inca gasi spiritul” Mircea Eliade

Consideram 1nsa, ca si astazi cultura este cel mai fidel ambasador al cunoasterii si apropierii
dintre generatii, iar opera marilor scriitori este mereu actuald. in studiul introductiv al cartii,
Autoarea prezintd o sintezd a continutului. Fapt ce demonstreaza cd o munca prestatd cu har si
devotament, creeaza.

Publicistica scrisa pe hartie este motivata si astazi prin respectarea dictonului latin ,,Scripta
manent”, care isi pastreaza fidelitatea fatd de textul autorului. Mijloacele electronice (internet,
facebook) actuale, pot scurta timpul afectat unui studiu dar nu garanteaza autenticitatea. Foarte
atenta, Autoarea caligrafiaza ideile prin care face placuta lectura unui volum de peste 400 de pagini,
dedicat publicisticii lui Mircea Eliade.

In Introducere, Autoarea noteaza motivele alegerii ca subiect de cercetare publicistica lui
Mircea Eliade, intrucat ,,Multe dintre aceste documente au avut parte de o interpretare abuziva,
asezandu-1 pe Mircea Eliade in postura de lider al miscarilor de extrema dreapta din Romania”, fapt
care a determinat marginalizarea sa in perioada comunista. Ori, Mircea Eliade s-a afirmat ca lider al
,,noil generatii” de intelectuali, indemnand prin scrierile sale la salvarea literaturii romane autentice,
invocand marile personalitdti ale culturii romane: Mihai Eminescu, Nicolae lorga, Bogdan
Petriceicu Hasdeu, Vasile Parvan etc., intrucat, prin cultura se poate realiza o lume mai buna. Spirit
enciclopedist, Mircea Eliade se integreaza in cultura europeand, beneficiind in anii exilului de
numeroase onoruri, ca ,,Doctor Honoris Causa” al mai multor Universitati europene si din Statele
Unite, fiind desemnat membru al Academiei Belgiene si decorat cu ,,Legiunea de Onoare” in anul
1978.
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Cuprinsul bogat al volumului este structurat, dupa Introducere, in 4 capitole:

L. ,, Tanara generatie” si riscurile ,,mizei politice”, cu cateva repere istorice din Romania
anilor 30, vizand cadrul istoric, social si cultural in care a aparut ,,tandra generatie”.

II. Dimensiunile noii spiritualitdfi romanesti, cu o altd viziune asupra spiritualitatii
romanesti. Profesorul Nae Ionescu — intre reprezentantii ,.tinerei generatii”’, Mircea Eliade — ghidul
spiritual al ,,tinerei generatii”.

III. Mircea Eliade 1n presa culturala.

IV. Mircea Eliade — confirmari si rectificari — cu publicistica exilului si relatia dintre
maestru — discipol.

Volumul se incheie cu Concluzii, Bibliografie, Sinteza si Referinte critice.

Prezentele insemnari pe marginea volumului Publicistica lui Mircea Eliade si optiunile

., Tinerei Generatii”, sunt un indemn pentru cunoasterea aprofundata, prin lectura, a operei
publicistice si a destinului unui reprezentant al culturii romane, in lume: Mircea Eliade, pentru care
Autoarea are marele merit de-a oferi ,,Noii generatii” de azi, modele exceptionale de intelectuali
romani care s-au impus in cultura universala.
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Domnia sa coordoneaza, in prezent, editia criticd a operelor profesorului Eugen Todoran si
colaboreaza cu articole stiintifice, studii, recenzii si cronici la reviste literare.

Rigurozitatea stiintifica si literard a tinerei cercetator VIVIANA MILIVOIEVICI, avand ca
suport sensibilitatea lirica a POETEI, dezvaluie acea ,.trinitate” a frumusetii fizice, sufletesti si de
caracter, care dau Tmpreuna, prestigiul personalitatii sale.
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